
Der traditionelle Freundeskreis der TUM hat sich ein
neues Corporate Design gegeben. Anknüpfend an

den grafischen Auftritt führt der »Bund der Freunde der
TU München e.V.« nicht nur ein neues Logo (s. TUM-
campus 1/2010, S. 50), sondern orientiert sich auch in
seinem Auftritt am Corporate Design der TUM. Damit ist
er schon auf den ersten Blick als Teil der TUM zu er-
kennen. Bereits 2006 hatte die Gestaltungsagentur
ediundsepp, eine Ausgründung junger Architekten der
TUM, die Grundzüge des Corporate Design der TUM
entworfen, das über mehrere Optimierungsphasen hin-
weg zum verbindlichen Gestaltungsprinzip der Univer-
sität wurde.

TUM innen
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Der 1922 gegründete TUM-Freundeskreis mit derzeit et-
wa 2 000 Einzel- und 120 Firmenmitgliedern fördert aus
Spenden und Mitgliedsbeiträgen die wissenschaftliche
und kulturelle Arbeit der TUM. Die jährlich verliehenen
Preise für herausragende Promotions- und Habilita-
tionsarbeiten sind bedeutende Auszeichnungen der
TUM und eine Anerkennung für die Nachwuchswissen-
schaftler. Der jährliche Mitgliedsbeitrag beträgt 40 Euro;
Studierende und Absolventen bis drei Jahre nach Ende
des Erststudiums zahlen 10 Euro.

Der traditionsreiche TUM Freundeskreis bietet ein groß-
artiges Netzwerk. Werden auch Sie Freund der TUM! ■

Neuer Auftritt!

www.bund-der-freunde-tum.de


